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Herausgeberschaft und Leserschaft

Kritischer Journalismus Uber Medien ist eine
Voraussetzung flir unabhéngige Medien, fiir Qua-
litéat in den Medien, flr die notwendige Debatte
Uber Medien, flr die sogenannte Selbstkontrolle
der Medien. «Edito» wird deshalb von einer un-
abhangigen Redaktion verantwortet.

Herausgegeben wird das Medienmagazin von
zwei Berufsorganisationen im Medienbereich
(Schweizer Syndikat Medienschaffender SSM

und impressum).

Herausgeber:

Die Schweizer Journalistinnen (impressum)
Grand Places 14A, 1701 Fribourg

Schweizer Syndikat Medienschaffender (SSM)
Birmensdorferstrasse 65, 8004 Ziirich

Das Medienmagazin «Edito» wendet sich an
alle, welche an der Herstellung von Zeitungen
und Zeitschriften, Radio, TV und journalistischen
Online-Medien beteiligt sind: Journalistinnen
und Journalisten, Dokumentalisten, Gestalter,
Kamera-Leute, Redaktoren, Produzenten, Foto-
journalistinnen und -journalisten, Verwaltungs-
angestellte und Techniker in den Medienhausern.
Und daruber hinaus an alle, welche sich fir
Praxis, Entwicklung und Politik der Medien inte-
ressieren.

«Edito» setzt auf Qualitéat: Mit zwei erfahrenen
Chefredaktoren aus der Deutschschweiz und aus
der Westschweiz. Mit einer Gestaltung aus
dem Atelier Schwerzmann/Rothenfluh, der Top-
Adresse flur Zeitungs-Design in der Schweiz. Mit
einem Produktionsbiro (bachmann medien) von

journalistischen Profis.



Struktur und Themenwelten

Das Medienmagazin «Edito» richtet sich an alle,
welche mehr Uber die Medienwelt wissen wollen
und bietet kritischen Hintergrund. Dabei geht
es um Print, Radio, TV, online. Es geht um Trends
im Journalismus, um die wirtschaftliche Ent-
wicklung des Mediensektors, um Medienunter-
nehmen und Arbeitsbedingungen. Es geht aber
auch um Medienpolitik, um den Blick in die Re-
daktionen und hinter die Kulissen der Medien-
héuser, in die Welt der Medienproduktion und in

die schweizerische Filmbranche.

| »~Auch Fotografen

| Mussen rigorg
S
recherchieper, «

Interview Frane Nagge,

Der erste Teil geht den aktuellen The-
men in den Medienhdusern und Redaktionen bei
Print, Radio, TV, online nach. Der zweite Teil
bietet Analysen, Meinung, Reflexion und
diskutiert die aktuellen Trends. Der dritte Teil
umfasst Werkstattberichte, Uberlegun-
gen zur Praxis, das Thema Aus- und Weiter-
bildung, Tipps zu Buch, DVD und Audio sowie
Erérterungen zu einem umstrittenen medien-
ethischen Fall.
Das Medienmagazin bietet nicht nur Text, son-
dern in jeder Nummer eine Fotoreportage. Auch
leichtere Stoffe fehlen nicht: Die Leserinnen und
Leser werden in unterschiedlichen
Rubriken auf gehobenem Niveau un-
terhalten. Vier Mal im Jahr liegt dem
Medienmagazin die 16-seitige Bei-
lage «Werkstatt Journalismusy bei.
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Allgemeine Geschéftsbedingungen

1. Die Lieferungen, Leistungen und Angebote des Verlages
erfolgen ausschliesslich aufgrund dieser Geschéftsbedin-
gungen.

2. Liefer- und Leistungsverzégerungen aufgrund hoherer
Gewalt und aufgrund von Ereignissen, die dem Verlag die
Lieferung wesentlich erschweren oder unmoglich machen
(dazu gehdren nachtraglich eingetretene Materialbeschaf-
fungsschwierigkeiten, Betriebsstérungen, Mangel an Trans-
portmitteln, behordliche Verordnungen usw.), hat der Ver-
lag auch bei verbindlich vereinbarten Fristen und Terminen
nicht zu vertreten. Sie berechtigen den Verlag, die Lieferung
bzw. Leistung um die Dauer der Behinderung zuztglich ei-
ner Ublichen Anlaufszeit hinauszuschieben oder teilweise
oder ganz vom Vertrag zurtickzutreten.

3. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres
nach Vereinbarung abzuwickeln.

4. Nachlasse nach Volumen werden nur flr die innerhalb
eines Jahres von einem Werbungtreibenden erscheinenden
Anzeigen gewéahrt. Das Abschlussjahr beginnt mit dem Er-
scheinen der ersten Anzeige.

5. Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf
den seiner tatséchlichen Anzeigen-Abnahme innerhalb Jah-
resfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der
Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der
Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.

6. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erflllt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbe-
schadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnah-
me entsprechenden Nachlass dem Verlag zuriickzuvergu-
ten. Die Ruckvergltung entfallt, wenn die Nichterfillung auf
hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen- und Beilagenauftra-
ge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
abzulehnen. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei Verlagsbe-
auftragten aufgegeben werden. Beilagen- und Einhefterauf-

trage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
und dessen Billigung bindend. Beilagen und Einhefter, die
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber umge-
hend mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung der Druckunterlagen, Bei-
lagen oder Einhefter ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterla-
gen fordert der Verlag Ersatz an.

10. Stornierungen von Anzeigen, Beilagen, Beiheftern nach
dem Anzeigenschlusstermin, der in unseren Tarifen ausge-
druckt ist, sind generell nicht méglich. Erfolgt die Lieferung
der Druckunterlagen, Beilagen oder Einhefter erst nach dem
Druckunterlagenschlusstermin, so steht dem Auftraggeber
deswegen ebenfalls kein Rucktrittsrecht zu. Vielmehr ist der
vereinbarte Preis in voller Hohe zu bezahlen. Der Verlag kann
dariiber hinaus vom Auftraggeber Schadenersatz dafir ver-
langen, dass der Auftraggeber durch die nicht rechtzeitig er-
folgte Lieferung der Druckunterlagen, Beilagen oder Einhef-
ter den Verlag zu einer Druckverzogerung gezwungen hat.
11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserli-
chem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der Anzei-
ge Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige.
Weitergehende Haftungen des Verlages sind ausgeschlossen.
Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben
keinen Anspruch fiir den Auftraggeber.

12. Die tonwertrichtige Wiedergabe bei Farbanzeigen setzt
genaue Farbangaben vom Auftraggeber voraus. Bei mehr-
farbigen Anzeigen hat der Auftraggeber ausserdem Andru-
cke mitzuliefern. Fur Normal- und Spezialfarben kommen
die Zuschlage geméss Preisliste in Anrechnung. Bei Mehr-
farbenanzeigen kann der Verlag bindende Platzvorschriften
nicht anerkennen, es sei denn, sie seien ausdrucklich ver-
langt und vom Verlag bestatigt.

13. Probeabziige werden nur auf Wunsch geliefert. Der Auf-
traggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der
zurlickgehenden Probeabzlige. Sendet der Auftraggeber den
ihm rechtzeitig Gbermittelten Probeabzug nicht fristgemaéss
zurlick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

14. Die Abrechnung der Anzeigen erfolgt ausschliesslich
nach Seiten und Seitenteilen, wie im Tarif angegeben.

15. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung spatestens 10 Tage nach Erscheinen der
ersten Anzeige ausgestellt. Der Verlag ist berechtigt, trotz
anders lautender Bestimmungen des Auftraggebers Zah-
lungen zunéachst auf dessen altere Schulden anzurechnen.
Sind bereits Kosten und Zinsen entstanden, so ist der Ver-
lag berechtigt, die Zahlung zunachst auf die Kosten, dann
auf die Zinsen und zuletzt auf die Hauptleistung anzurech-
nen. Die Rechnung ist innerhalb einer Frist von 30 Tagen
nach Rechnungserhalt netto zu bezahlen.

16. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden von dem
betreffenden Zeitpunkt ab Zinsen in Hohe von 5 Prozent
Uber dem jeweils giiltigen Diskontsatz der Schweizer Nati-
onalbank zuzlglich der gesetzlichen Umsatzsteuer sowie
die Mahnkosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausflihrung des laufenden Auftrages bis
zur Bezahlung zurtickstellen und fir den Anzeigenrest Vor-
auszahlung verlangen. Missen Forderungen vom Verlag
eingeklagt werden, entfallt jeder Nachlass.

17. Der Auftraggeber ist zur Aufrechnung, Zuriickbehaltung
oder Minderung, auch wenn Méangelriigen oder Gegenan-
spriiche geltend gemacht werden, nur berechtigt, wenn der
Verlag ausdrtcklich schriftlich zugestimmt hat oder wenn
die Gegenanspriiche rechtskraftig festgestellt worden sind.
18. Der Verlag liefert mit der Rechnung einen Beleg.

19. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspringlich verein-
barter Ausfiihrungen und fiir Lieferung bestellter Druckvor-
lagen sind vom Auftraggeber zu bezahlen.

20. Druckvorlagen werden nur auf Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
aller Druckunterlagen endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

21. Fur diese Geschaftsbedingungen und die gesamten
Rechtsbeziehungen zwischen Verlag und Auftraggeber gilt
das Recht der Schweiz. Soweit gesetzlich zuléssig, ist Zu-
rich ausschliesslicher Gerichtsstand fiir alle sich aus dem
Vertragsverhéltnis unmittelbar oder mittelbar ergebenden
Streitigkeiten.

22. Sollte eine Bestimmung in diesen Geschéftsbedingun-
gen unwirksam sein oder werden, so wird davon die
Wirksamkeit aller sonstigen Bestimmungen nicht berihrt.



